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SCA Specialty Coffee Expo 

Lugar: Washington State Convention Center, Seattle – 
Washington – USA  

Fecha: 19 al 24 de abril del 2018. 
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INFORME EJECUTIVO DE FERIAS  

ELABORADO POR Gisella Chumpen Zamora  

CARGO Especialista de Café 

FECHA DE 
ELABORACIÓN 

Al concluir el evento 

I. ANTECEDENTES Y JUSTIFICACIÓN 

Sierra y Selva Exportadora en concordancia con su misión  de Promover, fomentar y desarrollar negocios 

inclusivos y actividades económicas generadoras de competitividad, valor agregado, con innovación 

tecnológica, emprendimiento y diversificación de los productores organizados de la Sierra y la Selva, con 

oportunidad, productividad, calidad, y sostenibilidad y de acuerdo a su visión sectorial al 2021 donde Perú 

tiene un agro próspero, competitivo e insertado al mercado nacional e internacional, a través de la 

productividad y calidad de sus productos agroalimentarios, para lo cual se vienen desarrollando actividades 

de promoción, misiones técnicas comerciales en mercados con potencial de desarrollo y en mercados 

posicionados, entre ellos el Mercado Norteamericano. 

 

La feria internacional de la Specialty Coffee Expo in Seattle, es uno de los dos evento más grandes 

consagrados a los cafés especiales del mundo, siendo una de las vitrinas comerciales más importante para 

posicionar estos cafés en los mercados internacionales. Es una feria itinerante que en la actualidad tiene 

dos versiones una en Estados Unidos y otra en Europa de manera anual cada una de ellas. 

 

Participan países productores, importadores, exportadores, la industria, proveedores de servicios, de 

maquinaria, equipos e insumos de todo el mundo, asimismo, en este evento se realizan conferencias con 

respecto a aspectos tecnológicos, procesos productivos, innovaciones y de tendencias del mercado que se 

vienen desarrollando en la cadena de éste importante cultivo. 

Es en el marco de éste evento y en coordinación con la Dirección General Agraria y el Programa de 
Compensaciones para el Desarrollo –Agroideas, que se seleccionó a organizaciones para su participación, 
considerando algunos criterios de selección.  
 

II. FICHA TÉCNICA DE LA FERIA 

2.1. NOMBRE 
OFICIAL DE LA FERIA 

  SCA Specialty Coffee EXPO 

2.2. TIPO DE FERIA   Especializada 

2.3. SECTOR   Alimentos : Café 

2.4. FECHA  19 al 22 de Abril de 2018 

2.5. EDICIÓN  Edición N° 30 

2.6. FRECUENCIA  Anual 
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2.7. LUGAR DE LA 
CELEBRACIÓN 

  Washington State Convention Center,  Seattle – Washington – USA 

2.8. HORARIO DE LA 
FERIA 

 10:30 – 17:30 

2.9. PRECIO DE LA 
ENTRADA 

 US$ 385.00 

2.10. 
ORGANIZADOR 

  Specialty Coffee Asociation 

2.11. SUPERFICIE  111 m2 

2.12. NR. DE 
ASISTENTES 

 Más de 15,000 personas 

2.13. FECHA DE 
PRÓXIMA EDICIÓN 

 11 al 14 Abril 2019 

2.14. PRODUCTOS 
PRESENTADOS EN 
LA FERIA 

  Café verde, maquinaria y equipos 

2.15. DATOS 
ESTADÍSTICOS DE LA 
FERIA EN GENERAL 

  

III. INFORMACIÓN COMERCIAL 

3.1. PANORAMA 
DEL MERCADO 

Los cafés especiales peruanos han desarrollado una buena reputación en el mercado 

internacional y el mercado estadounidense es el segundo más importante consumidor del 

mundo después de la Unión Europea con un consumo total en el año 2017 de casi 26 millones 

de sacos de 60 kilos en el 2017i y per cápita de 4.5 kilosii, representando el 25.67% de las 

exportaciones peruanas de cafés en grano verde. 

El café arábica pertenece al grupo de los suaves y el Perú se encuentra en la categoría de otros 

suaves, con condiciones climáticas y geográficas con cultivos sobre los 1200 msnm, que 

permiten que el café pueda desarrollar mejor sus características de aroma y sabor. 
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En el año 2016 la exportación de café en todas sus presentaciones, fue de casi 758 millones de 

dólares y en el año 2017 estuvo alrededor de 709 millones mostrando una contracción del 

6.38%. Debido a una baja del nivel de precio de bolsa 002E 

Los principales destinos de exportación en el 2017 fueron: 

 Estados Unidos 25.67% 

 Alemania 23.69% 

 Bélgica 10.15%  

 Suecia 6.21% 

 Canadá 5.34% 

 Corea del Sur 4.13% 

 Italia 3.85% 

 Entre otros. 

 
 
De acuerdo a la información proporcionada por PROMPERU, el café en el año 2017 fue el 

primer producto de la agro exportación peruana. 

El café es un cultivo alternativo, denominado producto bandera en nuestro país, con un fuerte 
factor de inclusión social, donde alrededor de 223,000 familias productoras dependen de él y 
actualmente se cultivan 425,400 hectáreas de café en 15 regiones, 95 provincias y 450 
distritos. En solo 7 de ellas (Junín, San Martín, Cajamarca, Cusco, Amazonas, Huánuco y Pasco) 
concentran el 91% del total de productores y del área cultivable.  
Fuente: Línea Base del Sector Café en el Perú 
 
Mercado Destino: Estados Unidos 

1. Es el segundo más grande consumidor del mundo después de la Unión Europea. 

2. Consumo total en el año 2017 fue de casi 26 millones de sacos de 60 kilos. 

3. Consumo per cápita de 4.5 kilos  

4. EEUU, representa el 25.67% de las exportaciones peruanas de cafés en grano verde. 
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5. En 1993: 2,850 cafeterías, al 2013: 29,300 por lo que es probable que para el 2018 existan 

más de 30,000 en todo el país. ( Fuente SCA) 

6. Potencial de los cafés especiales es muy grande. 

3.2. NUEVAS 
OPORTUNIDADES 
COMERCIALES 
  

19 de Abril:  
1. Lighthouse Roasters – SEATTLE:  
El dueño trabajó anteriormente en Starbucks. Compra a importadores de cafés 
especiales. 
2. Caffe Vita – SEATTLE: 
Son Importadores y tostadores. Dentro de sus productos con denominación de 
origen se encuentra el Perú. 
3. Seattle Coffee Works – SEATTLE: 
Tostador de cafés especiales. Interesado en que Perú sea uno de sus orígenes. 
 

23 de Abril: 
1. Groundworks Coffee – PORTLAND: 
Casi el 60% de sus compras son cafés orgánicos. 
2. Buckman Coffee – PORTLAND: 
Tostador de Cafés Especiales. Demostraron interés en cafés peruanos. 
3. Trailhead Coffee Roasters – PORTLAND: 
Tostador de Cafés Especiales. Interesado en cafés peruanos. 
 
24 de Abril: 
1. Alliance for Coffee Excelence – PORTLAND: 
Dió una pequeña charla a los beneficiarios, donde se vio la importancia de participar 
en las subastas que generan valor agregado al producto y fortalecen la imagen país. 
2. Sustainable Harvest  – PORTLAND: 
Importador de Especiales de Estados Unidos. 

IV. PARTICIPACIÓN SIERRA Y SELVA EXPORTADORA 

4.1. EXPOSITORES 
NACIONALES 

 

Las siguientes cooperativas fueron seleccionadas para que formen parte del pabellón 

peruano, cumpliendo los  siguientes criterios Exportaciones, Mayor precio por kilo 

FOB, Mercados de exportación:  

 

Ruc Empresa Región 

20170142773 
Cooperativa Agraria Cafetalera Bagua Grande 

LTDA 
Amazonas 

20352423921 Cooperativa Agraria Cafetalera Divisoria LTDA Huánuco 

20568071281 Cooperativa Agraria Cafetalera Cepro Yanesha Oxapampa 

Las siguientes organizaciones fueron seleccionadas para formar parte de la Misión técnica 

comercial. Aquí se eligieron organizaciones que pueden estar exportando o no, con potencial 

exportador y una comunidad del piloto de la CCNN Yanesha- Ñagazu, Distrito de Villa Rica, 

Provincia de Oxapampa, Región Pasco. 

La Oficina Comercial de Perú en los Ángeles, es quien colaboró en realizar las agendas 

correspondientes en Estados Unidos. 
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La misión tecnológica comercial tuvo lugar desde el 19 de Abril al 24 de Abril en las ciudades 

de Portland y Seattle. 

RUC Empresa Región 

20487272800 
Cooperativa Agraria Cafetalera Café y Cacao Rio 

Negro LTDA 
Junín 

20527565676 Cooperativa Agraria Cafetalera Valle de Incahuasi Apurímac 

20568962282 Asociación de Productores Centro Coffee Junín 

20601154367 Corporación Peruana de Abastecimiento SAC Amazonas 

20601329159 Cooperativa Agraria Cafetalera de la Nación Yanesha Pasco 

 

4.2. ACTIVIDADES 
DE PROMOCIÓN 

Se lograron 121 reuniones: 29 con clientes actuales, 29 con contactos nuevos y 3 

conseguidos fuera de la misión y feria 

 

 

 

 

Asimismo, en dicha feria Sierra y Selva Exportadora,  realizó el nexo comercial a 
las organizaciones con los siguientes importadores: 

 
1. Trabocca de Holanda – Importador de Cafés Especiales de Europa 
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2. Royal Cooffee Importers - Importador de Cafés Especiales de Estados Unidos 
3. Mercanta – Importador de Cafés Especiales de Europa 
4. Atlas Coffee Importers - Importador de Cafés Especiales de Estados Unidos 
5. Mercon Coffee - Importador de Cafés convencionales 
6. Olam Specialty Coffee - Importador de Cafés convencionales 
7. Trabocca de Holanda – Importador de Cafés Especiales de Europa 
8. Royal Cooffee Importers - Importador de Cafés Especiales de Estados Unidos 
9. Mercanta – Importador de Cafés Especiales de Europa 
10. Atlas Coffee Importers - Importador de Cafés Especiales de Estados Unidos 
11. Mercon Coffee - Importador de Cafés convencionales 
12. Olam Specialty Coffee - Importador de Cafés convencionales 

 

V. DIRECTORIO DE CONTACTOS 

 
EMPRESA CONTACTO TELEFONO PAIS TIPO 

Atlas Coffee 
importers 

Dana Foster 206 454 3473 
406 239 3333 

USA Importador 

Mercon Coffee Francesco Giufra 786 254 2306 
305 989 7099 

USA Importador 

Lighhouse 
Roaster 

Ed Leebrich 206 633 4775 USA Tostador 

Buckman Coffee 
Factory 

 503 970 5497 USA Tostador 

Caffe Vita Mason Sager 206 799 7228 USA Tostador, 
Importador 

Trailhead Coffee 
Roasters 

Charlie 503 927 5871 USA Tostador 

Atlantic Specialty 
Coffee INC. 

Rob Sussman 510 780 1110 USA Importador 

Daily Raise Coffee Jeff Furton 801 825 6463 USA Tostador 

Mercanta, The 
Coffee Hunters 

Alda Cruz 44 0 20 8439 7778 United Kingdom Importador 

Royal Coffee Rosi Quiñones 
Flores 

510 652 4256 USA Importador 

Trabocca Theadros Mellink 31 0 20 753 78 96 Holanda Importador 
 

VI. CONCLUSIONES 

Se visitó a Tostadores en Estados Unidos, la cual fue organizada por la Oficina Comercial de Los Ángeles 

Se cumplió con los tiempos. 

Las empresas de la Misión, visitaron a importadores en la feria con la guía de Sierra y selva Exportadora 

Sierra y Selva Exportadora, brindó soporte a las empresas apoyadas por MINAGRI en el pabellón peruano para la 

generación de nuevos contactos.  

VII. RECOMENDACIONES 

Seguir realizando estas actividades de Promoción que fortalecen y generan lazos comerciales en pro de las 
exportaciones peruanas.  
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